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1. Introducción  
 

Los actuales investigadores de tópicos comerciales necesitan algo más 
que publicaciones periódicas impresas. Por esta razón, Thomson Gale 
pone a su disposición el sitio de recursos especializado Business & 
Company Resource Center. Esta novedosa y enriquecida base de 
datos ofrece a los recién egresados, profesionistas, inversionistas y 
usuarios de bibliotecas públicas la respuesta a todas sus preguntas en 
las áreas de finanzas, economía y mercadotecnia.  

Business & Company Resource Center tiene la facultad de combinar los 
artículos de diversas publicaciones periódicas y el contenido del 
reconocido archivo empresarial General Business File con historiales de 
compañías, cronologías, reportes de inversión por país, análisis 
financieros y muchos documentos más.  

 

 



2. Tipos de Búsqueda  

2.1 Company Search o búsqueda por compañía.  

Company Search le permite realizar búsquedas en la base de datos 
utilizando el nombre de la compañía, el código de la industria a la que 
pertenece, así como la marca o el tipo de producto que  esta compañía 
produce, solo escríbalo en el recuadro de texto indicado y haga clic en el 
botón “Search”.  

 



 



 
 

 

Los resultados se muestran separados por tabuladores o “Tabs” y en 
cada tabulador hay información relacionada con la búsqueda 
dependiendo del tipo de fuente.    

Al colocar el mouse sobre el tabulador, éste cambia de color indicando 
que  contiene información adicional sobre la búsqueda.  



 

El tipo de contenido de cada tabulador es:  

Company Profile: Perfil de la compañía, ubicación, datos generales, 

etc.  

News/Magazines: Incluye artículos de revistas y periódicos en texto  

 

completo.  

Histories: Incluye historia y cronología de la compañía. 

Investment Reports: Incluye información de Thomson Financial  

Financial: Estados financieros de la compañía  

Ranking: la posición de la empresa con respecto a la industria en la 

que esta participando.  

 
Suits and claims: Casos de demandas en el área de recursos humanos 
en las que ha estado relacionada la empresa.  

Product: lista de productos desarrollados o 
fabricados Marcas: diferentes marcas de estos 
productos  

Industry Overview: descripción de industrias o sectores, incluyendo 
participación de empresas, puede ser el valor en números, proyecciones 
de crecimiento hacia el futuro. 



2.2 Industry Search o búsqueda por industria  

En este tipo de búsqueda, se puede seleccionar un área específica y 
dará como resultado las diferentes empresas que se dedican a este 
ramo. Solo se debe colocar el código de la industria a la que pertenece 
la empresa que se trata de localizar en el recuadro indicado y hacer clic 
en el botón “Search”, si no conoce los códigos de cada industria, puede 
seleccionarlos directamente de los enlaces señalados en la imagen.  

 
 

El resultado de la búsqueda aparece bajo el tabulador o tab “Industry 
Overview”, podrá cambiar de tabulador para visualizar otro tipo de 
fuentes, siempre y cuando los textos estén resaltados.  Haga clic en el 
enlace para ver el contenido final de la búsqueda.  



 
2.3 Articles Search o búsqueda por artículos  

Este tipo de búsqueda es muy sencilla de utilizar y solo requiere colocar 



el término en el campo de texto indicado para comenzar a buscarlo. 
Puede limitar a texto completo, publicaciones arbitradas, diferentes 
fuentes y por fecha también.  

 



2.4 Advanced Search o búsqueda avanzada  
 

Permite al usuario especificar  a fondo la búsqueda de manera 
inmediata con las diferentes opciones que tiene.  Usando una expresión 
Booleana puede delimitar a varios criterios de búsqueda, así como 
utilizar los diferentes limitadores de texto completo, fechas, journals 
específicos, etc.  



 
 

 

 



Los resultados aparecen en forma de lista organizados 
cronológicamente, haga clic en el enlace correspondiente para visualizar 
el texto completo del artículo.  

 

 

 



3. Formas de recuperación de los artículos  
 

 

 





4. Qué son los InfoMarks  

 

InfoMark es crear un URL fijo dentro del cual el usuario puede grabar 
sus búsquedas de tal manera que los artículos o la información nunca 
cambian.  

Con esto el usuario puede:  

�  Ahorrar tiempo.  

�  Compartir información.  

�  Actualizar información.  

�  Crear foros de discusión.  

�  Mantener a todos con la misma información.  
 Crear búsquedas avanzadas y realizarlas 

nuevamente días, semanas o meses 
después.  Crear listas de lecturas.  

4.1 Pasos para crear un Info Mark.  

1. 1. Encuentre información de su interés utilizando el tipo de 
búsqueda que usted quiera.  
2. 2. Marque el resultado que sea interesante para usted 
colocando una paloma en el recuadro indicado.  
3. 3. Ilumine toda la dirección URL que aparece en pantalla y haga 
clic  en el menú Edición y por último en la opción “Copiar”.  
4. 4. Seleccione un programa que soporte hipervínculos, puede ser:  
Microsoft Word  Excel  Power Point  Outlook  
 



 

 

Abra un documento nuevo y escriba una palabra relacionada con su búsqueda. 
Seleccione esa palabra y haga clic en el menú Insertar y elija la opción 
Hipervínculo.  



 

A continuación, haga clic en la opción “Página consultadas” y seleccione la 
primera dirección URL, o puede pegar directamente el URL que copió en el 

paso anterior.  

 



OFICINAS REGIONALES Y DATOS DE CONTACTO  
 

MÉXICO & CENTRALAMERICA 
Av. Santa Fe #505 Piso 12. Col. Cruz 
Manca, Santa Fe C.P. 05349 México, D.F.  
Phone +52 55 1500 2470 
Fax +52 55 1500 6019 
gale@cengage.com 

PUERTO RICO & THE CARIBBEAN 
Aldebaran 598, Altamira 
San Juan, Puerto Rico, 00920 
Phone +787 641 1112 
Fax +787 641 1119  
gale@cengage.com 

 
SPAIN & PORTUGAL 
Magallanes 25, Madrid  España, 28015 
Phone +34 91 446 3350 
Fax +34 91 445 6218  
gale@paraninfo.es  

BRAZIL 
Rua Traipu, 114, 3º Andar  
Perdizes  -01235-000  
Phone +55 11 3665 9900  
Fax +55 11 3665 9901  
gale@cengage.com 

SOUTHERN CONE 
Pasaje Santa Rosa 5141 Buenos 
Aires, Argentina 
Phone +54 11 4582 0607 
Fax +54 11 4582 0601 
gale@cengage.com 
Argentina, Chile, Perú, Paraguay, Uruguay. 
 

ANDEAN PACT 
Calle 39, No. 24-09  
Bogota, Colombia 
Phone +57 1285 4866  
ventas@cengage.com 

 
www.galelacengage.com 

 
Distribuidor Autorizado 

 

                             


